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Cena 

Łowca promocji: skoncentrowany
na poszukiwaniu najtańszych cen

Format dyskontowy jako jedyne
miejsce zaopatrzenia

Jakość jest drugorzędna

Mit konsumenta kierującego się wyłącznie ceną to jedna z istotnych
barier w projektowaniu ambitnych, lokalnych polityk żywnościowych





Znaczenie ceny nie
wyklucza dbałości o

jakość. 

jakość, a 60% za
lepszy skład



Biorą pod uwagę lokalność i sezonowość jako
dodatkowy filtr decyzyjny.

68% zwraca uwagę na promocje
67% kupuje na zapas na promocji

 Łączą cenę z jakością, bez jednej sztywnej zasady w
zależności od produktu, ceny i sytuacji.

Wysoki poziom odpowiedzi środkowych “ani się nie
zgadzam, ani się zgadzam”

54% szuka sezonowości 
48% zwraca uwagę na lokalność

Żywność to nie tylko koszt, ale też kwestia
jakości i bezpieczeństwa. 

Ok. 60% zwraca uwagę na skład i jakość

JakościowiZakorzenieni świadomi





Gotowość do zapłaty za jakość żywności jest powszechnaJeśli produkt spożywczy jest wyższej jakości, o ile więcej jest
Pan/Pani gotowy/gotowa za niego zapłacić?

(w tym 61% do
10% więcej)

(w tym 66% do 10%
więcej)



Wysoka wrażliwość jakościowa

Strefa niskiej wrażliwości jakościowej



Cztery filtry gotowości do dopłaty

Produkty, w których jakość jest
 kluczowym kryterium wyboru





Bezpośrednio od rolnika:

17% kupuje co najmniej
raz w tygodniu













Polki i Polacy oczekują od gmin
aktywnego organizowania
przestrzeni i rynków zbytu 









Kontakt
dr Paulina Sobiesiak-Penszko
Katarzyna Banul-Wójcikowska

p.sobiesiak@instytutgrunt.org
k.banul@instytutgrunt.org
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